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El Parque de las Ciencias y el turismo de Granada

Un binomio para el éxito

A Hosteleria y el Tu-

rismo son definidos

por las Naciones Uni-
das, a través de la Organiza-
cién Mundial del Turismo en
Declaraciones Institucionales,
como la industria mds solida-
ria capaz de contribuir como
ya ha demostrado en el tiempo
a minimizar los conflictos de
cualquier indole entre pueblos
y regiones del mundo.

Su actividad de cohesidn es
tan importante que sélo otra
actividad, el deporte, se com-
porta en compromiso social al
mismo nivel que el turismo.

El empresariado de Grana-
da en su conjunto, y especial-
mente la hosteleria y el turis-
mo, siente esta solidaridad
como propia. Todos los colec-
tivos tienen siempre una afini-
dad propia que le otorga su
propia actividad, pero en la
hostelerfa esta actitud solida-
ria se acentta atin més.

El Parque de las Ciencias de
Granada, objeto de andlisis en
este articulo, es sin duda uno
de los puntos de mayor des-
arrollo desde el punto de vista
de la promocién del producto
turistico y del destino,

El sector de la hosteleria y el
turismo de Granada tiene una
gran ilusién en este producto
linico y diferente en Andalu-
cia. Somos conscientes de que
solo Valencia a nivel nacional
es capaz de competir con nos-
otros en un recinto de estas ca-
racteristicas, y ello es motivo
de satisfaccién para el sector
empresarial.
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En un sector tan competitivo
v globalizado, todas las accio-
nes encaminadas a la creacién
de productos es sinénimo de
éxito, es por ello que el Parque
de las Ciencias de Granada su-
pone una oferta de primerisi-
mo nivel.

Granada tiene que asociarse
definitivamente a un destino
de cultura. E1 Parque de las
Ciencias ofrece un recinto de
primer nivel que debe contri-
buir a un equilibric entre la
oferta y la demanda capaz de
generar turismo en si mismo,
éste es su verdadero reto,

Granada es un destino tu-
ristico consolidado capaz de
competir en un sector muy
globalizado, es la tercera ciu-
dad mas visitada de una pri-
mera potencia mundial.

El empresariado en Grana-
da contribuye para tener una
de las plantas de servicios tu-
risticos mas competitivas de
Espafia, pero estas inversiones
tienen que verse equilibradas
por la actividad inversora de
la Administracién en infraes-
tructuras,

Con la ampliacién del Par-
que de las Ciencias, Granada

vuelve a dar un paso muy im-
portante en la competitividad
del destino, ello supone ni ms
ni menos que un mayor equili-
brio entre la oferta y la deman-
da y un aumento de las per-
noctaciones; en definitiva, que
las inversiones del empresa-
riado se ve recompensado con
este tipo de infraestructuras
que refuerzan y contribuyen a
un destino mas competitivo.
En Granada estdn en curso
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un aumento de mas de 1.500
habitaciones, o lo que eslo mis-
mo, casi 3.000 nuevas plazas
hoteleras. Con este tipo de in-
fraestructuras, Granada sera
referente nacional en la oferta
de cultura, investigacién y ocia,
tres sinénimos de éxito para un
sector como el turistico.

Somos conscientes de ellg, y
valoramos muy positivamente
este tipo de infraestructuras,
no sélo por el importante es-

fuerzo de las diferentes admi-
nistraciones, sino por que
Granada compite con otro
nuevo segmento de turismo
que ya he mencionado.
Granada debe convertirse
definitivamente en destino de
estos tres atributos que consi-
deramos muy importantes
desde el ambito empresarial.
Cultura, investigacidn y ocio
son sin duda valores que ofrece
el nuevo recinto del Parque de
las Ciencias de Granada, con-
tribuyendo a que esta ciudad
se convierta en referente de es-
tos tres segmentos de turismo
en el 4mbite no sélo nacional
sino también internacional.
Pero esto tiene atin més con-
notaciones que el empresaria-
do valora. Los clientes que
aportardn estos segmentos de
mercado seran, por un lado,
clientes con un mayor poder
adquisitivo, preseriptores sin
duda del destino en el ambito
de su influencia; estamos ha-
blando de la comunidad edu-
cativa y de la investigacidn.
De otro lado, hablamos de
clientes que son familias y que
sin duda se convertirdn en
clientes repetitivos para Gra-
nada, todo ello a coste cero. El
empresariado es consciente
del valor que tiene la comer-
cializacién del destino.
Con la ampliacién, el Par-
que de las Ciencias de Grana-
da se convierte en referente no

sdlo nacional, sino también
internacional, y éste es un va-
lor que, unido a los importan-
tes recursos endégenos que
tiene Granada y su provincia,
hacen de ella un territorio
muy competitivo en el sector
turistico.

El recinto, ademas, tiene un
sinfin de posibilidades que per-
mitirdn atraer las mejores ex-
posiciones y muestras del mun-
do entero, siendo este tipo de
actividades muy demandadas.

El Parque de las Ciencias
de Granada, como he dicho al
inicio, es sindnimo de éxito.
Unido a la Alhambra y al res-
to de su oferta, producird un

efecto de atraccién muy im-
portante para el turista.

Conocemos ademas que el
Consorcio del Parque esta des-
arrollando un Plan de Marke-
ting que sin duda contribuird
a aleanzar mayores cuotas de
éxito.

El Parque de las Ciencias de
Granada es un referente para
el mundo cientifico y educati-
vo, y ahora queremos que lo
sea también para el mercado
turistico. Enhorabuena por
este gran conjunto cientifico,
educativo y turistico. Debe-
mos sentirnos todos satisfe-
chos, porque el éxito del Par-
que serd el éxito de todos. m

Andahicia ECONOMICA
ABRIL 2008

]| Ay

b



